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SALA CONSIGLIARE ,MUNICIPIO DI
FUMANE

Le migliori opportunita e le corrette
modalita di gestione dei bandi e dei
finanziamenti disponibili per investire.e
sviluppare il settore turismo e
accoglienza

info - 045.942659
www.effettonido.it
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“Per chi potesse essere sensibile a cio che e sublime, io supplico il lettore di guardare una carta del lago

di Garda. | bordi di questo lago, con i loro contrasti delle belle foreste e delle acque tranquille formano
forse il piu bel paesaggio del mondo.”

Marie-Henri Beyle Stendhal
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Fig. 2.5.6 - Numero indice (*) delle presenze di turisti
per comprensorio (anno base = 2004). Veneto - Anni
2004:2014

Mare — 200 — TEIME
s (itta d'arte Montagna

(*) Numero indice = (presenze anno t/ presenze anno base) x 100
Fonte: Elaborazioni Regione Veneto - Sezione Sistema Statistico
Regionale su dati Istat - Regione Veneto
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offerta opaca con bassa capacita
di individuazione dell’'unicita
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offerta ricca con elevata
distintivita

offerta opaca con bassa capacita
di individuazione dell’'unicita
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Venezia citta d’arte focalizza la sua offerta turistica nell’arte.

L’evoluzione della citta e I'evoluzione dell’infrastruttura turistica operano in modo sinergico nell’esaltazione
di questa offerta.
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Evolvendo strumenti e capacita di interagire.

Evolvendo di fatto I'offerta e la citta in modo “smart” questo € il concetto di fondo del turismo 4.0




¥, Veneto
Wa¥ The Land of Venice

www.veneto.eu

Veneto, the land of Venice.

L’evoluzione della citta di Venezia, I'evoluzione della governance turistica devono operare in modo sinergico
nell’esaltazione dell’'offerta di ogni territorio della regione e nella sua fruibilita da parte del turista.
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ﬁ“‘ VERSO IL PIANO STRATEGICO DEL TURISMO VENETO

A /\ 4

+4,14%

medio annuo

527

Scenario macroeconomico

UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1850-2030

1235

+4,13%
2016/2015

International Tourist Arrivals received (million)
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crescita costante e sostenuta

quando si definisce il ruolo del settore turistico.
Gli oltre 1,2 miliardi di turisti internazionali (previsione al 2030 di toccare gli 1,8 miliardi) e gli
oltre 5 di domestici fanno subito capire che stiamo parlando di un fenomeno globale che
sempre piu sta diventando un bisogno primario dell'essere umano. La crescita dei flussi si
traduce in crescita delle entrate: vi e infatti una forte correlazione tra aumento del movimento
turistico e aumento delle entrate per turismo internazionale (2mila miliardi al 2030)

1800
1600
1,400 -
1,200 W Middle East

1000 1 Asia and the Pacific |

Actual

= Africa
M Americas

a00 | | ™ Europe

600 -
400

200

0
1950 1960 1970 1980 1980 2000 2010 2020 2030

sono senza dubbio un aspetto rilevante

Fonte: Elaborazioni CISET su dati UNWTO
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| turisti stranieri hanno uno stile di vita piu ;
- attento al consumo di co2,.e per questo cercano?. .
. una vacanza eco- consapevole

- Friburgo, case passive come qucsta sono relativamente poche, male case a risparmio energetico sonola norma. !

N SAltrove, in Germania, la legge stabilisce che ogni nuova casa costruita deve perdere non piu di r5I\Wh!m._ peranno

\"\ 1A e

{cnca un qualto to dell’ energia pelsa da una tlplca casa vittorianain Gran Bletagna} ma la specmca di Friburgo &

65kVWh/m2 per anno”, dice Iv It:lnhal d, “ma ora stiamo discutendo
- — rv,& 7.
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Wl Le eco-sustainable city e le smart city sono ia
LR diffuse in Germania e nel nord Europa. Sono le g

North Sea
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eS8 citta dalle quali provengono i nostri turisti.
Q http://greennewdeal.eu/es/exitos/exitos-en-toda-europa.html 5 e
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Cosa cerca il turista del Lago di Garda? Cosa caratterizza la
nostra offerta ?
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Ma un patrimonio da preservare per /da le oltre 25
milioni di presenze annue




COMUNE DI COMUNE DI .Cumune
COMUNE DI GARDA  BRENZONE SUL GARDA| ORRI DEL BENAC di Malcesine

Cittadini green
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parte della strategia
che indirizza verso la
sostenibilita

ecologica

parte della strategia
che indirizza verso la
sostenibilita
economica
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Il legislatore impone gia un adeguamento delle
strutture ricettive a nuovi parametri minimi di: >
prestazione energetica
> rendimento termico

D.P.R. 2 aprile 2009 n. 59 — Regolamento di attuazione dell'articolo 4, comma 1, lettere a) e b), del decreto
legislativo 19 agosto 2005, n. 192 fissa i requisiti minimi per la costruzione dei nuovi edifici e la ristrutturazione di UGATOR'O
quelli esistenti, in attuazione dell’articolo 4, comma 1, lettere a) e b), del D.Lgs 192/2005 .

UALLMAI ViIT- IL CASCO PROTEGGERE SROTETTIV

REZZA
gIBSBIIﬁgATORIE DI PROTEZIONE
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(G %, Veneto
-M@RR WV The Land of Venice
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www.veneto.eu
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FESR / REGIONE DEL VENETO

2014/2020

Un moltiplicatore di opportunita.
Da non lasciarsi sfuggire.

LE AZIONI PER IL
TURISMO

Innovare e differenziare I’offerta
Regione del Veneto - Sezione Turismo



- ambasciatrici del loro territorio atraversola loro ospitaita’e fa

loro enogastronomia



diffondere e sostenere un valore etico.
L’impatto ambientale puo’ e deve essere contenuto progressivamente
e puo’ e deve tendente a zero, ma e fattore strategico fondamentale ,
che tutti gli attori di un territorio diano il proprio contributo e il proprio ﬂ"
|mpegno




Sanno che i turisti eco-consapevoli portano piu

ricchezza e non solamente economica.

turista ordinario ? 2 € eco-turista

VACANZA VERDE PER TUTTE LE ETA’ CHI SCEGLIE LA VACANZA SPORTIVA . . .
RIPETE VOLENTIERI L’'ESPERIENZA Il viaggiatore sportivo a

g i differenza del viaggiatore

Mai Unavolta: Bll:2:5velte ordinario si affeziona
I16-10volte [ Piudi10volte pal’ticolal’mente a”a

mezza pensione x persona } N

Distribuzi per: dei viaggi i stranieri in vacanza
verde o sportiva per genere ed eta. Veneto - Periodo 2007-2014

Vacanza verde

Maschi

W 044 oo destinazione visitata, tanto da

W 4564 80% tornarci ripetutamente: un terzo

M oltre 64 dei viaggiatori stranieri reitera la
Vacanza 60% o B o 5N

— visita nella stessa localita per

W oltresa - piu di dieci volte, nel caso della

W 4564 20% vacanza green esiste un

W 044 discreto rinnovo di clientela.

0%

Viaggiatore Vacanza Vacanza (cfr. statistiche flash Regione Veneto)
generico verde sportiva




tilizzano energia pulita. -_—
Il 100% dell'energia elettrica utilizzata per qualsiasi uso deve essere certificata come
provenienete da fonti rinnovabili /
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Rispettano le riserve idriche

Il flusso medio dei rubinetti delle camere e delle zone comuni non €& superiore ai 9
litri al minuto.
La struttura puo avere un sistema di recupero dell’acqua piovana
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Ottimizza la raccolta differenziata e la

produzione del rifiuto.

| contenitori per la raccolta differenziata devono essere
accessibili ai clienti virtuosi e il personale deve essere formato.




Incentivano la mobilita sostenibile

‘.‘,M“ Da disponibilita di 1 bicicletta ogni 8 ospiti e/0 dispone di almeno

una colonnina di ricarica elettrica.
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Garantiscono soggiorni, ristorazione.ed

escursioni a minor consumo ed impatto ma ad
alto grado di qualita e di comfort
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Indirizzano gli atteggiamenti e le abitudini non
sostenibili del propri ospiti verso comportamenti
piu’ virtuosi. 2N\ o

\ " . [f2 N

SAVE THE FOOD,
save the Water. G

SMART SERVICES

GARDA GREEN

TO PRODUCE 1KGOF
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12 OTTOBRE 2018

238 giri della
terra

_ =
191478 T/Co2  9.573.890 km

-1914.780.000 kg co2

gardagreen.org




Destagionalizzare e ridurre 'impatto
ambientale garantendo una vancanza di
Valore
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GARDA GREEN

smart ospitality > for green tourists



