
POR  FESR
VENETO

2
0
1
4

2
0
2
0

LA STRATEGIA DI
COMUNICAZIONE 

POR FESR 2014-2020: 

Prof. Giampietro Vecchiato
D.ssa Margherita Mazzi 

Fare bene e farlo sapere
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SVILUPPO DELLA STRATEGIA 
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UN QUADRO DI RIFERIMENTO
IL SISTEMA PRODUTTIVO NEL 2014

• Sensibile ripresa dell’attività produttiva

• Apertura internazionale e ritorno agli 
investimenti, soprattutto in ricerca e sviluppo e 
in formazione e HR

• Si conferma la centralità del turismo: 
il Veneto è la prima regione in Italia
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IL SISTEMA SOCIO ECONOMICO

• Il Veneto invecchia velocemente

• Cresce il trend dei consumi da fonti 
rinnovabili

• Il paesaggio regionale è caratterizzato 
dall’urbanizzazione diffusa
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IL VENETO DIGITALE

L’Italia registra un ritardo in Europa, e con essa
anche il Veneto, anche se per molti aspetti
mostra valori ben superiori alla media nazionale.

La Regione Veneto ha approvato le Linee Guida per l’Agenda Digitale 
del Veneto, un documento programmatico per il periodo 2013-2015. 
Obiettivo dell’Agenda è definire una strategia digitale per “sostenere 
un processo ampio di innovazione e di crescita della competitività 
del territorio e per sostenere una crescita intelligente, inclusiva e 
sostenibile della Regione attraverso le tecnologie digitali a livello 
sociale, culturale ed economico”
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IL SISTEMA DEI MEDIA IN VENETO 
• la televisione continua ad essere il media principale

delle famiglie venete: il 93% del campione afferma di
guardare la tv (nazionale, locale o pay-tv)

• il 51% del campione afferma di vedere con regolarità la
programmazione delle televisioni locali

• L’informazione è sempre più personalizzata: oggi le
prime cinque fonti di informazione usate dagli italiani
sono i telegiornali (utilizzati dal 76,5% per informarsi), i
giornali radio (52%), i motori di ricerca su internet
come Google (51,4%), le tv all news (50,9%) e
Facebook (43,7%).
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ANNO                                                                                

OBIETTIVI

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Presentazione risultati 
programmazione precedente

Informazione su contenuto: 
cos’è il POR FESR 

Mobilitazione e coinvolgimento 
beneficiari potenziali

Gestione dei finanziamenti: 
Istruzioni per l’uso e assistenza

Aggiornamento su avanzamento 
programma

Presentazione dei risultati

Valorizzazione ruolo UE

TIMELINE





POR  FESR
VENETO

2
0
1
4

2
0
2
0

PIANO DI
COMUNICAZIONE 

2016
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STRUMENTI INCIDENZA %

Strumenti 
on line

Siti web Regione Veneto, Sito POR, 
Blog POR FESR, OpenCoesione

10%Bollettini e Newsletter Regione Veneto, 
SRA, POR FESR ed eventuali 
newsletter con partnership concordata

Comunicazione di massa
Strumenti identità visiva

34%Relazioni con i media
Campagne pubblicitarie

Materiale stampa 
e prodotti multimediali

Materiale divulgativo
10%

Comunicazione interna Azioni comunicazione interna 5%

Comunicazione diretta
Eventi e manifestazioni 

25%Help line, chat, Front desk

Monitoraggio e misurazione dei 
risultati

Indagini quali-quantitative

16%Strumenti di monitoraggio e tracking
on line

TOTALE 100%

RIPARTIZIONE DEL 
BUDGET 
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